
















Ticaret Bakanlığı tarafından Sosyal Medya Etkileyicileri Tarafından Yapılan Ticari Reklam ve Haksız 

Ticari Uygulamalar Hakkında Kılavuz (“Kılavuz”) 05.05.2021 tarihinde yayımlanmıştır. Bu kapsamda, 

sosyal medya platformları üzerinden ürün ve hizmet tanıtımına ilişkin yapılan paylaşımlarda kullanılması 

gereken açıklama ve etiketlerin neler olduğunu ve ne şekilde kullanılmaları gerektiğini aşağıda bilgilerinize 

sunarız.

 Video paylaşım mecralarında yapılan reklamlar
YouTube ve Instagram TV gibi video paylaşım mecralarında yapılan reklamlar ile canlı yayın niteliğinde 

olan paylaşımlarda, video içinde sürekli olarak veya videonun başlığında ya da açıklama kısmında veya 

ilgili reklamın geçeceği bölümün başında tüketicileri “daha fazla oku” gibi bir alanı tıklamak zorunda 

bırakmadan yazılı ve sözlü olarak aşağıda belirtilen açıklamalardan en az birine yer verilir:

“Bu video [reklam veren] reklamlarını içermektedir.”
“Bu video, [reklam veren] ile ücretli işbirliğini içermektedir.” 

“[Reklam veren]’in destekleri ile.”

“Bu ürünleri [reklam verenden] hediye olarak aldım.” 

“Ürünleri bana gönderdiği için [reklam verene] teşekkürler.”

 Fotoğraf ve mesaj paylaşım mecralarında yapılan reklamlar
Instagram, Facebook, Twitter gibi fotoğraf ve mesaj paylaşım mecralarında paylaşılan fotoğrafın ve/veya 

mesajın içinde ya da altında veya açıklamalarında reklam verene ilişkin ad, marka, ticaret unvanı gibi

tanıtıcı bilgilerden herhangi biriyle birlikte aşağıda belirtilen etiketlerden ya da açıklamalardan en az birine 

yer verilir:

#Reklam 

#Reklam/Tanıtım  

#Sponsor

#İşbirliği 

#Ortaklık

“@[Reklam veren] ile işbirliği” 

“@[Reklam veren] tarafından sağlandı.”

“@[Reklam veren] tarafından hediye olarak alındı.”

 İçeriğin yalnızca kısa bir süre için görülebildiği mecralarda yapılan reklamlar
Snapchat ve Instagram hikâyeleri gibi içeriğin yalnızca kısa süreliğine görülebildiği reklamlarda, paylaşım 

süresince reklam verene ilişkin ad, marka, ticaret unvanı gibi tanıtıcı bilgilerden herhangi biri ile birlikte 

aşağıda belirtilen etiketlerden ya da açıklamalardan en az birine yer verilir:

#Reklam 

#Reklam/Tanıtım  

#Sponsor

#İşbirliği 

#Ortaklık

“@[Reklam veren] ile işbirliği” 

“@[Reklam veren] tarafından sağlandı.”

“@[Reklam veren] tarafından hediye olarak alındı.”

 Podcast mecrasında yapılan reklamlar
Podcast aracılığıyla yapılan reklamlarda yayının başında, ortasında ve sonunda, yazılı ve sözlü olarak 

aşağıda belirtilen açıklamalardan en az birine yer verilir:

“Bu podcast, [reklam veren] hakkında reklam içerir.”
“Bu podcast, [reklam veren] ile ücretli bir işbirliğinden oluşmaktadır.” 

“[Reklam veren]’in destekleri ile.”

“Ürünleri (podcastimde bahsettiğim) [reklam verenden] hediye olarak aldım.”

İlgili platformlarda yapılacak reklam/tanıtım paylaşımlarının Kılavuz’da belirtildiği şekilde yapılmaması 

halinde bu paylaşımların, yürürlükteki mevzuata aykırı olarak değerlendirilmesi ve bu doğrultuda idari para 

cezası ve/veya diğer idari yaptırımlarının uygulanması söz konusu olabilecektir. Kılavuz’da yer verilen 

gerekliliğin sağlanamaması, sizlerle sürdürmekte olduğumuz işbirliğini etkileyebileceğinden bu konuda 

gerekli özeni göstermenizi rica ederiz.

https://tuketici.ticaret.gov.tr/duyurular/sosyal-medya-etkileyicileri-tarafindan-yapilan-ticari-reklam-ve-haksiz-ticari-uyg
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